








Divadla na celém svéte Celi trendu starnuti publika a obecnému snizovani
Jeho velikosti. To ukazuje, ze hledani mladych divaku je klicovym tématem
jeho existence. Kvalita komunikace je jednim z hlavnich faktord
marketingové efektivity. Vizualni pritazlivost a viditelnost jsou klicové.
Existuje nevyuzity potencial digitalni komunikace cilené na mladé
publikum. Nejde o to, uspokojit potrebu informovat — ocekavani mladych
divakua jsou vyssi. Méla by byt zavedena obousmeérna komunikace, ktera
Cini stavajici a potencialni spotrebitele nedilnou soucasti divadelniho
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Nez zaCnete s novou strateqii divadelniho marketingu, ujasnéte si, ceho
chcete dosahnout. Nema smysl plytvat casem a penézi, pokud nejsou
efektivné vyuzivany k dosazeni konkrétniho cile. MUze to byt prodej vice
vstupenek, muze to byt zvyseni navstév na vasich webovych strankach,
muze to byt vice sledujicich na socialnich sitich. Udélejte své cile
meéritelnymi a realistickymi a sledujte svuj pokrok, abyste mohli vyhodnotit
a upravit svou strategii a zlepsit jeji vykon.
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Kazda produkce bude mit jiny cilovy trh, svou jedinecnost a originalitu,

a proto si kazda bude vyzadovat svuj vlastni pristup Sity na miru. Dny
plosného, necileného marketingu jsou davno pryc. Kdyz propagujete
produkci nebo event ve svém divadle, musite pro kazdou show navrhnout
strategii individualné na zakladé toho, kdo se o ni bude zajimat a jaky druh
divaka ma oslovit. Napriklad rozsahly rodinny komercni muzikal potrebuje
zcela odlisnou prezentaci na rozdil od komorni performance. Chcete-li
ziskat lepsi predstavu o samotné produkcl, pred tvorbou marketingové
strategie mluvte s rezisérem, producentem, herci nebo autorem, abyste
ziskali hlubsi vhled do propagovaného produktu. Znaji produkci nejlépe: co
Jje Jiného na tom, co nabizi divakim, co na ni pritahuje a na koho je
zamerena. Tyto informace pouzijte ke strukturovani cilené marketingové
strategie samotné show a jejiho konkrétniho cilového publika.
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Divadelni marketing je tézka hra. Publikum ma k dispozici celou radu
moznosti a to je treba brat jako vyzvu. Proto je pred navrzenim nové
marketingové strategie, klicovy prizkum konkurence. Identifikujte 3-5
klicovych konkurentl a podivejte se na kanaly, které pouzivaji, jaky druh
obsahu vytvareji, jak komunikuji s publikem na socialnich médiich a ucte
se od nich. UrcCete, co funguje dobre a co ne, co si myslite, ze by mohlo
fungovat pro vase divadlo a co se (ne)hodi k vasim cilim a charakteru.
Chcete-li zUstat konkurenceschopni, je nezbytné sledovat nastroje

a techniky, které vasi souperi pouzivaji a sledovat je v prubéhu casu,
abyste si byli vedomi vSech klicovych trendu.
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V prvni fadé, ucelem socialnich médii NENI prodéavat listky.

Je to kontra-intuitivni, vzhledem k tomu, ze faktem je, ze online je nova
pokladna vaseho divadla. Ucelem socialnich médii je spojit se s vasimi
fanousky a primeét je, aby o vas mluvili, coz prirozené zaplni hledisté.

Vyuzijte kazdou platformu socialnich médii jako zpisob, jak se skutecne spojit
a zapojit — rozsirte tak pole pro své umeni.

Divadla se obavaji zniceni zivého zazitku. Proto nerikejte prvoplanove
vSechno.
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M = Instagram se ujal vedeni v oblasti socialniho obsahu. Divadlo je pro tuto

platformu prirozené a prinasi novou generaci jeho divadla.
EXC I T = Sdilejte energii, radost a vzrusent!
= Sdilejte fotografie predstaveni.

I N G = Vytvarejte vizualni obrazy citaci publika.

= Gamifikujte.

P I CS = Pozvéte ostatni, aby se s vami podélili o selfies jejich zvlastniho vecera.
Lidé chtéji byt soucasti.
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Kazdy nenavidi prodej. Pokud je kazdy tweet vasich divadelnich prispévku jen
prodejem vstupenek, kdo vas bude sledovat? Udélejte svUj twitter stejné kreativni
Jako je vase produkce!

= Citaty vasich zaméstnancu / crew / umeélcu o jejich zkusenostech pri zkousce
nebo vystoupeni. Kazdy ma rad zakulisni informace.

= Qdkazy na tisk o vasem divadle

= Drobnosti o vasi show! Nebo snadny kviz, ktery otestuje znalosti vasich
followers? Kazdy si chce hrat.

= Fotografie z vaSich eventu - tweety s fotografiemi maji vySsi potencial sdilent.
= Exkluzivni vecirky a akce.

= Exkluzivni slevové kody pro vstupenky

» RETWEETujte prispévky od vasich rezidentnich umélcu.

Pozadejte své publikum, aby RETWEETII prispévky, zapojili se do soutéezi, které
muzete udélat za bezplatné vstupenky nebo jiné vyhody. Udélejte vyzvu: ,pokud se
dostaneme 10 retweetd, uverejnime Uvodni radek z nasi nejnovejsi hry..."



Facebook vaseho divadla je mistem, kde mohou fanousci o vasem divadle a

predstavenich mluvit. Zatimco Twitter je skvélym mistem pro rychly chat s vasimi

followers, Facebook by mél byt denné aktualizovanym zpravodajem plnym

zajimavych pribéhu.

= /Zverejnéte fotografie svého divadla v akci. Priméjte lidi, aby se vizualné zajimali o

pribéhy, které vypravite. Pouzivejte dynamickeé fotografie, diky nimz si lidé reknou

,Chci toho vidét vic!”

= Vypravéjte pribéhy: profily hercl, autorl, designért a dalsich kreatived, kteri

- pracuji na vasi posledni show.
- = POUZIVEJTE OBRAZKY - je prokézano, ze lidé miluji pohled na jiné lidi.
= Zapojte rezidentni umeélce tak, ze na jejich osobnich strankach pozadate o odkaz

na svou stranku na Facebooku, zejména pokud se aktualné ucastni show.

= Oslovte fanousky divadla ve vasi oblasti. Bezplatna demograficka analyza

Facebooku je velkou pomoci pri hledani lidi ve vasi lokalité.

= Tvorte soutéze na a ziskejte vice lidi, kteri sdileji a lajkuji.

» Pripojte se k relevantnim Facebookovym skupinam, aby si vasi stranky vsimli

divadelni geekové.



YOU

Divadla mohou tézit zejména z skvélého YouTube kanalu. Mate spoustu skvelych
spisovatell - nechte je psat obsah, ktery muzete natacet, upravovat a sdilet na
YouTube jako propagacni material.

- = Kratké rozhovory s herci, scénografy, rezisérem, crew nebo dramaturgy o vasem
projektu.

= Legracni skecCe, které doplnuji soucasnou produkci.

= Web-série (konkrétné propagujici vase divadlo).

P LA = NatocCte dokument ze zakulisi.
= YouTube muze byt kreativnim rozsifenim vaseho divadla a maze suplovat

podium.
Nezapomente propagovat sva videa na vSech vasich socialnich sitich a kanalech,
abyste dosahli maximalniho poctu zhlédnuti / sdileni.
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Kdyz dnes lidé uslysi o vasem divadle, prvni véc, kterou udélaji je, ze vas
vygoogluji.

Kdyz kliknou na vas web, jejich zkusenost s divadlem zacina. Udélejte |i
stejné dobrou jako vasi produkcl.

Profesionalné vypadajici, vizualné pusobivy web je samozrejmosti a zde
Jsou nékteré prvky, které vam pomohou:
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Mate jedineCnou divadelni spolecnost, takze vytvorte jedinecny web.

Nezalezi na tom, jakou praci vyrabite, nechte ji odrazet na vaSem webu -
vase publikum musi okamzité vedeét, kdo jste a jestli maji zajem
0 navstevu.
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Jste divadelni spolecnost - neni duvod k tomu, abyste svuj web nezasypali
fotkami svych produkci. Marketing pro divadlo musi byt vzhledem k
povaze podnikani vizualni zazitek.

Poskytnutim strucného nahledu na to, co ma prijit, bude navstévnik chtit
vidét vice a koupit si listek. Vytvorte ,vizualni* zajem pomoci SUPER
dynamické fotografie. Mate Uzasny, jedineCny material, se kterym muzete
pracovat (produkcni fotografie atd.), takze jej pouzivejte ©
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Kdyz ziskate recenze od kritikt a médii, reknéte to lidem! Lidé miluji
ocenené divadlo, takze vlozte své ocenéeni primo na hlavni stranku.



VSTU
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Jakmile lidé o vasi show uvazuji - chtéji si koupit listek. Pokud je vas
systém nakupu vstupenek frustrujici (Spatné odkazy, nejasna navigace,
stary nakupni kosik), vas potencialni divak se rychle otravi. Ujistéte se, ze
moznosti nakupu vstupenek jsou viditelné, jasné a pristupné.



Vytvorte si svUj e-mailovy seznam a pravidelné zasilejte oznameni o
nadchazejicich udalostech, specialnich nabidkach a novinkach.
Je to top of mind marketing.










