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Autorsky tym Lenky Dohnalové, Gabriely Bohatové a Jitiho Stilce si zvolil aktuélni,
v ¢eském kontextu dosud podrobnéji nezpracované a pro obor hudebni manaZerstvi, resp.
hudebni produkce, relevantni téma. Piiblizuje principy fungovani hudebniho byznysu — tedy
té Casti provozu hudby, kterou lze zafadit do sektoru kulturniho primyslu dle KEA.

Publikace podrobnéji rozviji pohled na hudebni sektor ze dvou hledisek — jeho hlavnich
aktéri a procest. Reaguje také na soucasné trendy: problematiku digitalni distribuce hudby
s disledky digitalni transformace pro sektor, postaveni Zen-umélkyn, vznik konceptu
360° smlouvy s proménou vztahu mezi nahravacimi firmami a umélcem. Zajimavym tématem
jsou i dopady tzv. MiLoG (Mindestlohngesetz).

Text je podepfen zdkladnimi statistickymi ukazateli a pfehlednymi schématy, je logicky
strukturovany a, co je dilezité zejména pro &tenafe z praxe, opatfen rozsahlym pfilohovym
aparatem se vzory smluv.

Prvni ¢ast publikace otvira kapitola vymezujici mezinarodni management, ktera pouze stru¢né
zavadi teoretické pojmoslovi a podrobné popisuje soucasné trendy. Bylo by mozné blize
prozkoumat v textu nékolikrat zminéné fize a prodej nadnarodnich firem pusobicich
v hudebnim sektoru.

Zajimavou sondou do soucasného hudebniho svéta a jeho zdkonitosti nabizi kapitola
s nazvem Specifika mezinarodniho hudebniho managementu. Na jasné vymezeni hudby jako
produktu a pfedmétu zajmu zhlediska hudebniho managementu navazuje zajimava
charakteristika jednotlivych profesi a vazeb mezi nimi. Rozsahlé téma by obohatilo snad jiz
jen popis profesi nahravacich spolec¢nosti (vzhledem k zavedeni pojmu 360° smlouva
v nasledujici kapitole).

Smluvnim vztahim, finanénim mechanismim a procesim se vénuje daldi samostatna
kapitola. Za velmi uziteéné povazuji mnohé komentafe a doporuceni, které jsou v Ceském
kontextu ojedinélé. Kapitola Mobilita je jakymsi ,,checklistem™ manaZera a po ni nasleduje
Ef'ehledové kapitola shrnujici vyvoj a stav nahravaciho primyslu a Zivé produkce v kontextu
CR.

Autofi ojedin€élym zplisobem prezentuji fadu praktickych hudebné-manaZerskych témat, a je
nutné konstatovat, Ze komeréni a nedotované uméni se bohuZel dostane pod takovy
drobnohled jen vzacné. Toto téma rozhodné stoji za dalsi rozvedeni, napf. v oblastech jako
makroekonomicky ,income gap“ umélci oproti firmam poskytujicim streaming,
charakteristika sektoru vyroby a prodeje hudebnich nastroji ¢i (na urovni umeélce) rozbor
situace v navaznosti entrepreneur — culturepreneur.

Publikace se opird o rozsdhly citaéni aparat jak ceské, tak cizojazy¢né literatury. Tym
zpracoval téma tvaré¢im zplsobem a dal tim vzniknout prvni publikaci v ¢eském jazyce, ktera
integruje klicové principy fungovéni globalnftho hudebniho trhu s mnoha postfehy a realiemi
z Ceského prostredi. \ %
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